附件：
1.清单及技术要求：
	绵阳四〇四医院2号楼各病区科室文化墙打造清单

	序号
	项目
	规格：米，数量：套
	制作物料
	数量
（平方米）
	单位
	单价限价（元）
	小计（元）

	
	
	（长x宽）
	
	
	
	
	

	1
	科室简介（7-14楼）
	4.1*1.1m*8套
	2厘米PVC UV 覆UV膜（材质见样品）
	36.08
	平方米
	206.00
	7432.48

	2
	科室风采（7-14楼）
	2.85*1.45m*8套
	2厘米PVC UV覆 UV膜+1.6cm厚度高密加厚洁具板底板+抗氧化抗变色耐力透明面板+铝合金边框+高精写真画面（材质见样品）
	33.06
	平方米
	206.00
	6810.36

	3
	荣誉墙（7-14楼）
	4.2*1.3m*8套
	2厘米PVC UV（材质见样品）
	43.68
	平方米
	206.00
	8998.08

	4
	健康知识\技术宣传（7-14楼）
	5.5*1.3m*16套
	2厘米PVC UV覆 UV膜+1.6cm厚度高密加厚洁具板底板+抗氧化抗变色耐力透明面板+铝合金边框+高精写真画面（材质见样品）
	114.4
	平方米
	256.00
	29286.4

	5
	护理园地（6-14楼）
	3.5*1.55m*9套
	2厘米PVC UV覆 UV膜+1.6cm厚度高密加厚洁具板底板+抗氧化抗变色耐力透明面板+铝合金边框+高精写真画面（材质见样品）
	48.83
	平方米
	256.00
	12500.48

	备注：1、以上报价除均含包含设计费、制作费、运输费、安装费、税费等一切费用；
2、可先行至现场查看样品，以上材料清单制作后按照样品标准进行验收（如未达到样品标准，视为验收不合格）。

2.技术参数与性能指标
	
	
	
	
	
	
	65000元


	参数性质
	序号
	技术参数与性能指标

	
	1
	1.策划设计内容及要求
1）分析、定位及展陈理念
①项目分析：对医院、项目载体进行系统化分析，找出各病区科室病种特有的文化特色，找准项目需求。
②项目定位：在项目分析基础上，对项目给出精准的、全面的定位，使之充分满足项目需求，展现各病区科室的文化特色。
③项目理念：在项目分析基础上，提炼出符合医院特色的策划理念、设计理念以统揽整个策划设计全局，使之充分满足项目需求。
2）主题、主线及平面布局
①项目主题：在项目分析基础上，提炼出独具各病区科室特色的、差异化的展陈主题，并对其含义进行诠释。
②项目主线：对项目的展陈内容（科室简介、科室风采、荣誉墙、健康教育、技术、护理园地等的）进行系统化的梳理，提炼出条理清晰、内容全面的展陈主线。
③平面布局：结合项目主线及载体情况，对整个展陈的篇章布局以及参观动线进行科学化的规划，令布局更为合理、动线更为流畅。
3）设计效果
该文化墙以“科室文化”为主题，通过生动的图案、鲜明的色彩和对文字精炼的排版设计，既要体现各科室的特色，又要融入现代医疗元素，使科室文化与医院文化相得益彰，进一步提升医院的文化品位和整体形象。文化墙上的内容将不定期更新，以反映各科室的最新成果和动态，成为各科室病房的一道亮丽风景线。

	
	2
	2.制作安装内容及要求
1）制作安装内容
供应商需根据项目设计内容自行拟定细化的具体实施清单和内容。采购人有权根据实际需求和最终确定内容实施采购或结算。
2）制作安装要求
①所有的制作安装应确保不影响医院正常工作秩序，确保制作安装的安全。
② 所有相关电路（要求所有板块预留相关电子设备强弱电接口）、照明确保确保质量合格，确保符合国家及地方及行业等相关验收标准。
③所有货物入场前需完成检验合格后方可实施安装。
④制定详细的制作安装计划和周密的安全防护计划并严格付之于实施，杜绝一切安全事故隐患。确保环保及安全，做到环保施工、文明施工、安全施工。


3..服务要求：
3.1严格按采购人提供的资料设计，按采购人确认后的设计制作成品。
3.2制作画面的内容、画面色彩、版式与采购人签字确认的小样内容、色彩、版式一致。
3.3安装画面无明显褶皱、无破损、无粘贴物，画面整体平整。
3.4制作安装画面质保期：不低于一年（保证所喷绘的画面半年内不褪色、一年内不破裂）。
3.5数量：以实际的制作清单内容并经采购人验收合格的数量为准。
3.6结算金额：以实际的制作清单内容并经采购人验收合格的数量×相应单价，据实结算；采购人不再支付由成交结算基础价格以及实际制作数量计算的实际结算金额以外的其他任何费用。
[bookmark: _GoBack]3.7供应商应针对本项目提供项目售后服务方案（包含：①售后服务范围；②售后服务响应及承诺；③售后人员配置；④售后质量保证措施）。



