一、项目概括：广元市文化广播电视和旅游局拟通过招标确定一家合格的供应商负责广元市特色乡村旅游线路项目。
二、服务内容：供应商须通过自身OTA平台单独为本项目所涉及的内容开设专栏或页面，在开展以广元乡村旅游为主、覆盖全市重点文旅资源的线上宣传推广活动。计划设计主题页面，宣传乡村旅游线路产品、季度活动等内容，汇总展示平台内已上架的线路产品、景区景点，形成产品销售导流。
三、服务要求：
1、广元乡村旅游旗舰馆
1.1以图文+视频方式全方位展示广元乡村文旅资源，涵盖景区景点、酒店民宿、旅游线路等内容。
1.2实现智慧服务功能，通过智慧化手段生成包含交通、住宿、景区等在内的一站式线路规划服务方案。
1.3 旗舰馆运维期间支持换肤4次。
1.4 旗舰馆支持运维1年。
2、线上推广运营
2.1利用OTA平台首页广告位，文旅专题页、弹窗、搜索推荐等资源进行精准曝光；
2.2共分春夏秋冬四季投放，每季投放1次/不少于6个优质广告位/投放周期不少于24天。
3、文旅达人与自媒体传播
3.1邀请文旅垂类达人1人（全网粉丝量不少于100万）到广元采风，其中发布乡村旅游长视频1条，短视频2条，吸引游客到广元乡村打卡消费。
3.2 平台官方自媒体账号共发布3篇广元项目推文。
4、曝光指标
4.1 项目整体曝光量不低于2000万次，其中：
（1）文旅旗舰馆整体曝光量不低于1000万次。
（2）广告位整体曝光量不低于500万次。
（3）文旅达人采风曝光不低于500万次。
四、商务要求：
1.服务时间：合同签订后60日内完成本项目所需服务并通过采购人验收。
2.服务地点：广元市境内。
3.付款方式：成交供应商和采购人在合同中自行约定。
★4.报价要求：本报价是供应商完成本项目所有内容的最终报价，包含人工成本、设备成本、交通差旅、住宿、利润、税金等供应商履约本项目所需要的所有费用，采购人不再额外支付任何费用。若因供应商原因造成的漏报、错报而导致本项目无法履行的，由供应商自行负责，采购人不再承担其他任何费用。
5.验收标准：采购人将严格按照政府采购相关法律法规以及《财政部关于进一步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》财库【2016】205文件要求、磋商文件规定的要求和响应文件及合同承诺的内容进行验收。
6.其他未尽事项双方在合同中约定。
★项内容为本项目实质性要求，必须满足，否则作无效投标处理。
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